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¢ Organico o Pago?

Las Plataformas digitales sociales,
vulgarmente llamadas “redes” son
harto necesarias para generar transito
hacia nuestro PROYECTO DIGITAL
aungue si no estamos atentos se pue-
den comportar como un cuchillos de
doble filo.

Antes que nada hay que discriminar
gue existen dos grandes variantes
para utilizarlas. Una de ellas es llama-
da “orgdnica” y la otra “paga”.

Al igual que muchas ofertas de diver-
sos productos, las promesas suelen
ser engafiosas. Por eso cuando vemos
gque empezamos a crecer queremos
acelerar esa velocidad y caemos en la
trampa de pagar. La propuesta parece
tentadora pero (como siempre) escon-
de una trampa.

La pregunta habitual que recibe al-
guien que  tiene un perfil
“corporativo” (no personal) en una
plataforma es “éQuieres aumentar las
visitas?” a lo que probablemente se
acceda pagando. Se promociona un
posteo y probablemente esa publica-
cién (solo esa claro) llegue a la can-
tidad de impresiones deseadas (y
pagadas) pero...

En el momento en que se pago, el
algoritmo (software que maneja infor-
macion en forma automatica) ya inter-
pretd que alli hay dinero y nunca mas

se podra crecer en forma
organica. Ante la primer
decepcidon es probable
que el Publisher opte por volver a pa-
gar por tener visitas que obtendra so-
lamente CADA VEZ QUE PAGUE. Nun-
ca mas, en el siguiente afio calendario
(con dia y hora) volvera a sumar visi-
tas considerables en forma organica.
Ante el riesgo de perder la presencia
de esa “empresa” o “editor” ird aflo-
jando las restricciones a la viralizacién
organica por cuatrimestre en forma
proporcional para recuperar el entu-
siasmo. Se necesitan dos afios para
qgque los algoritmos de Facebook,
Twitter, Telegram, Intagram, Linkedin,
Youtube, Orkuy y el buscador Google
levanten el cepo digital impuesto.

Cual si fuera una mafia una vez que
se pagd a la plataforma, solo pedira
cada vez mds dinero para menores
resultados proporcionales. El riesgo
del Pago es grande pero depende del
volumen del emprendimiento por un
lado y el ritmo que la competencia
nos marque por el

otro. ;

COMUNIDAD

Una de las opcio-
nes mas utilizadas
en los ultimos dos
afos es fortalecer
la “comunidades”
donde quienes tie-
nen coincidencias
terminan poten-
ciandose a si mis-
mos. Cada empresa
o sitio web debe
estar moderando
ese espacio porque
si adquiere ribetes
negativos sera per-
judicial.

Es mas importante
los seguidores y los
“me gusta este si-
tio” que las visitas
eventuales. Es el
verdadero error de
los pagadores en-
tusiastas.




Ano I n°6 ped.com.ar

Influencers

Una de las figuras que im-
puso el mundo web es el
perfil del influencer. Este
nombre nos remite a los
que antes llamabamos
“lideres de opinién” pero
que ahora se basan en el
mundo digital.

Su principal caracteristica
consiste en ser “creibles” y
generar una comunidad de
seguidores que confian en

Trafickers vs Community

En los Ultimos afios
se mezclaron los tér-
minos y se confun-
dieron algunos roles,
pero la principal falla
estd en la diferencia
entre “traficker ma-
nager” y “commu-
nity manager”.

El traficker controla

el transito hacia
nuestro PROYECTO
DIGITAL. Para ello
aceita los aspectos
de SEO (Search Engi-
ne Optimization) bus
-cando un didlogo
efectivo con los bus-
cadores.  Habitual-
mente es una agen-
cia o alguien externo

a la organizacién.

El community es
quien ser encarga de
atender nuestras re-
des (PED 5, pag. 2) ya
que si las tenemos,
hay que atenderlas
porque el peor error
es dejarlas “sueltas”
porque la imagen
sera negativa. Prefe-
rentemente debe ser
alguien propio, que

ellos y aceptan sus
“recomendaciones”
en la creencia de
que son reales. Al
igual que en la publi-
cidad clasica el se-
creto estd en ima-
ginar sinceridad

en el dato.

Los hay de todas
las edades y temati-
cas imaginadas.

esté involucrado en
el PRO-
YECTO.

¢Cual es la diferencia entre Influencer,
Trafickery Community?

¢Cual es el riesgo de apostar a lo PAGO
y en qué momento nos vemos obligados

a abandonar lo ORGANICO?

¢éSi con nuestro PROYECTO DIGITAL
ingresamos al perfil de PAGO podemos
volver a lo ORGANICO?
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